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O alcance da primeira vitdria obtida pela cdmara setorial da
industria automobilistica, que se refletiu no
incremento das vendas de veiculos em funcéo direta da reducéo
de precos negociada por todos 0s segmentos
envolvidos, mostrou, de forma inequivoca, a importancia e a
responsabilidade que o setor privado passa a ter no ambito dessa
mesma camara.

O fato marcou o fim de quase trés décadas de decisdes u
nilaterais emanadas do governo federal, que acreditava
cegamente ser capaz de dizer aos empresarios como eles deveriam
conduzir seus negocios, por meio de instituicdes desligadas da
modernidade como o CIP (Conselho Interministerial de Precos) e
0s GEPs (Grupos de Estudos de Pesquisa Setorial).

Dividir responsabilidades e democratizar o sistema tém sido
tracos positivos do governo Collor. Esses
tracos se consolidam de forma préatica nas camaras
setoriais, uma boa idéia que ganha amplitude devido ao correto
gerenciamento por parte das equipes do Ministério da Economia e
da Secretaria de Economia.

Os resultados altamente benéficos para a sociedade, originados
pelo primeiro acordo setorial de precos a ser
posto em pratica — um privilégio e uma demonstracdo de mat
uridade do parque automotivo -, so fazem aumentar a
responsabilidade do setor e devem gerar efeito multiplicador.

Cabe agora a todos os participantes da camara setorial nao
apenas manter integros 0s principios que orientaram esse primeiro
acordo.

E essa a oportunidade ideal para o empresariado acabar com a
dicotomia — absurda no mundo moderno — que causava e ainda
causa o divorcio entre o Estado e a iniciativa privada.

A cémara setorial ndo busca a liberdade irresponsavel de pr
ecos, nem permite o ressurgimento de um
estatismo miope, capaz apenas de inchar a maquina estatal
que, além de superada, extrapola suas funcGes basicas, como
educacdo, salde, seguranca, e a arbitragem das relacbes econémicas
nas atividades internas.

As camaras setoriais devem ser olhadas através de um prisma
amplo e ndo sob a viséo estreita dos objetivos
mesquinhos ou dos interesses individuais. Elas garantem a igua
Idade nos direitos de defesa de todos os
envolvidos. E requerem um misto de pragmatismo e — por que
ndo? — de patriotismo, conjugados numa perspectiva de longo



alcance que podera garantir o papel histérico que lhes esta
reservado.

Mas a busca desse consenso implica, ao contrario do que s
e imagina, o sacrificio de margens dos
participantes, o que representard um investimento de meédio pra
Z0. Serd preciso procurar a convergéncia de interesses e, por meio
dela, as solugdes para os problemas de cada setor envolvido.

Essa deverd ser a visdo das camaras setoriais a partir das
bases, representadas pelos trabalhadores, fabricantes de matérias-
primas e componentes, pela industria final, pelo governo e pelos
distribuidores, que em Gltima instancia devem ter como objetivo
defender o interesse do consumidor.

Dizer que a distribuicdo deve brigar pelo consumidor néo
significa apelar para a benemeréncia, mas sim para a sobrevivéncia
do proprio setor, que dele depende fundamentalmente.

Mas o consumidor s6 serd realmente defendido em seus
interesses na medida em que todas as a¢des da
camara setorial forem adotadas com total transparéncia, sem re
ceio de reivindicar ganhos legitimos, mas
também sem medo de exigir uma contribuicdo justa para um
Estado justo, com impostos legitimos, no qual
reformas tributarias ndo representem somente ajustes de caixa
para o0 governo, préatica que gera descrédito e reacfes negativas por
parte de todas as camadas que compdem a sociedade.

Para
essa finalidade é que todos os participantes devem preservar a

existéncia das cAmaras setoriais e prepara-las para um futuro
proximo, no qual sua presenca seja cadavez mais marcante e mais
comprometida com as praticas em vigor no Primeiro Mundo.

Essa é uma exigéncia da moderna economia de mercado, feita em
nome da transparéncia que deve presidir as relacdes de interesse que
possam interferir direta ou indiretamente na vida do consumidor. E
preciso sempre ter em mente que o0s atos do
empresariado, especialmente os do ramo de distribuicdo, estardo
sempre sob a andlise e o julgamento desse publico, que dia-a-dia se
torna mais conscio de seus direitos.
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